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VIDA:0CIO

MEDIO AMBIENTE

Avistan un 0so
pardo en Ordesa

HUESCA. Expertos del Depar-
tamento de Medio Ambiente
del Gobierno aragonés inves-
tigan en el interior del Parque
Nacional de Ordesa y Monte
Perdido (Huesca) la presencia
de un oso pardo que fue avis-
tado y filmado a principios de
esta semana por una patrulla
de los grupos de montaria de la
Guardia Civil. / EFE

UNIVERSIDAD

Ledn y Burgos
homologan Turismo

MADRID. El Gobierno aprobo
ayer, en el Consejo de Ministros,
diez acuerdos por los que se ho-
mologan once titulos universi-
tarios de siete centros espafo-
les. Se reconoce, entre otros, los
titulos de Diplomado en Turis-
mo de la Escuela Oficial de Tu-
rismo de Ledén y de la Escuela
Universitaria de Turismo de
Burgos. / EFE

LIBROS

Intelectuales analizan
la globalizacion

MADRID. Con el propésito de do-
tar al concepto de globalizacion
de una orientacion mas huma-
na, los intelectuales Sami Nair,
Susan George, Ignacio Ramonet
y Tzvetan Todorev analizan en
un libro, ‘Frente a la razon del
mas fuerte’, varios aspectos can-
dentes de esta tendencia mun-
dial. «<No rechazamos la globali-
zaciony», explicd Nair. / EFE

ASTRONOMIA

Espafia se prepara para
un eclipse anular de Sol

MADRID. Planetarios, museos y
asociaciones astronémicas se pre-
paran para observar el proximo
3 de octubre el primer eclipse anu-
lar de sol visible en Espafia en 241
afos. Este fendmeno «espectacu-
lar» serd visible desde Galicia
hasta Alicante y no se repetira
nada parecido hasta agosto
del 2026, cuando habréa un eclip-
se total. / EFE
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Algunos de Ios disefiadores que participaran en la préxima edicién de Pasarela Clbeles A Ia derecha la burgalesa Amaya Arzuaga. / E. NARANJO-EFE

‘Madrid Fashion-Week' dara
el relevo a Pasarela Cibeles

|MODA | Los disefladores Anke Schloder, Carmen March
y Juana Martin, nuevos nombres para el salén madrilefio

MILA TRENAS EFE. MADRID

El préximo lunes comenzara la
42 edicion de Pasarela Cibeles, la
cita madrilefia con la moda que
podria ser la ultima que se or-
ganice bajo este nombre, segun
anuncio ayer la presidenta de la
Comunidad de Madrid, Esperanza
Aguirre. Durante un encuentro
al que acudieron casi la totalidad
de los creadores que participaran
en Cibeles, Aguirre comenté que
los disefiadores le habian solici-
tado que el certamen pase a de-
nominarse ‘Madrid Fashion-
Week’ y «asi lo haremos», afirmé
la presidenta.

Este nuevo nombre, que en la
edicion de febrero del préximo
afio conviviria con el de Pasare-
la Cibeles, conlleva otros cambios
sobre los que Modesto Lomba,
presidente de la Asociacién de
Creadores de Moda de Espafia, no
quiso hablar por estar todavia en
estudio. «Proponemos varias no-

vedades para las que contamos
con el apoyo y la colaboracion de
Ifema, el Ayuntamiento y la Co-
munidad de Madrid», coment6
Lomba, quien confirmo que en-
tre estos cambios se podria in-
cluir la celebracion de los desfi-
les en unos escenarios diferentes
al del Parque Ferial.

«Creemos que es importante
impulsar Madrid como una ciu-
dad de moda, de cultura. Estamos
situados en el cuarto lugar del
mundo en cuanto a importancia
de nuestra pasarela y es necesa-
rio seguir adelante. La mision de
Pasarela Cibeles esta cumplida,
estamos ante nuevos tiempos y
es una decision que habia que to-
mar».

Para Lomba, la cita madrilefia
recoge un amplio abanico de di-
sefladores procedentes de dife-
rentes puntos de la geografia es-
pafola, «y en su &nimo siempre
esté presente la proyeccion in-
ternacional. Una caracteristica

del cambio de nombre sera que
Madrid se convierta en la ciudad-
centro de la moda internacional».

A la espera de posibles nove-
dades, Francis Montesinos es el
encargado de inaugurar el pro-
ximo lunes los 23 desfiles en los

que los 27 disefiadores partici-
pantes presentaran sus propues-
tas para la Primavera-Verano
2006. Las creadoras Anke Schlo-
der, Carmen March y Juana Mar-
tin se incorporan por primera vez
a la lista de disefiadores que mos-
trarén sus colecciones hasta el
jueves, dia 8, en que David Delfin
clausurara una pasarela en la que
también estaréd presente la bur-
galesa Amaya Arzuaga.

Para abrir el apetito

S.Q. VALLADOLID M Du-
rante el fin de sema-
na, la 54 edicién de la
Semana Internacio-
nal de la Moda
(SIMM) de Madrid
abre boca con las ten-
dencias de la proéxi-
ma Primavera-Vera-
no 2006.

En esta edicion,
que como cada tem-
porada se celebra en
la Feria de Madrid,
participan mas de

mil empresas de todo
el mundo. Castillay
Ledn, con mas de una
treintena, bate su ré-
cord de asistencia. La
moda de la comuni-
dad sera ademas la
encargada cada dia
de cerrar el progra-
ma de desfiles Moda
Viva.

33.670 metros cua-
drados albergaran
hasta el lunes, jorna-
da que coincide con

el inicio de la 42 edi-
cion de Pasarela Ci-
beles, las propuestas
de mas de mil tres-
cientas marcas de ro-
pay complementos
de 22 paises diferen-
tes, desde Francia a
Portugal pasando por
Turquia, Italiay Rei-
no Unido. La moda de
Hispanoamérica es
también una de las
mas importantes en
presencia.
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Karolina Kurkova. / EFE

La modelo
checa Karolina
Kurkova, imagen
del Otono de

El Corte Inglés

EFE BARCELONA

La modelo checa Karolina
Kurkova sera la imagen de la
campafa publicitaria de la
temporada de moda Otofio-In-
vierno de los grandes alma-
cenes El Corte Inglés, que se
iniciara el préximo 16 de sep-
tiembre. Kurkova explico ayer
en rueda de prensa que el ro-
daje del anuncio central de la
campafa se ha realizado en
Barcelona, ciudad que consi-
dera «bonita y perfecta» y que
tiene un buen clima.

Las imagenes de la cam-
pafia se han tomado en el Ho-
tel LaFlorida, en el Tibidabo
y en otros espacios interiores
en las afueras de la ciudad,
y cuenta con la musica de Gil-
bert O’Sullivan, con el tema
de los afios setenta ‘Alone
again naturally’. El repre-
sentante del departamento de
Publicidad de El Corte Inglés,
Juan José GOmez, relaté que
la campafia recoge «los reta-
zos de la vida de una modelo
en su vida privada, ademas
de reflejar distintas sensa-
ciones y estados de animo».

Un rostro camalednico
Kurkova ha definido la cam-
pafa como «la historia de la
vida de una estrella», en la
que se pueden ver «sus dife-
rentes caras, cuando trabaja,
de fiesta o esperando a su no-
vio». La campafia pretende
ser un reflejo de una mujer
«gue es la suma de muchas
mujeres, con sensaciones,
emociones y sentimientos
muy distintos», segun los res-
ponsables de publicidad. Las
actitudes que se desarrollan
alo largo del dia sirven de hi-
lo conductor para presentar
las tendencias de esta tempo-
rada: el estilo British, las pren-
das de inspiracion rusa, la ten-
dencia volga o el estilo “folk’.

El Corte Inglés ha escogi-
do esta modelo, quien fuera
la imagen durante el 2004 de
la cadena Mango, porque es
«una persona camaleodnicay
es capaz de presentarse dul-
ceytiernay de convertirse
en la mujer mas sexy y ex-
plosiva». «Me gusta llevar ro-
pa confortable, sexy y en oca-
siones elegante», indicé ayer
la top model checa quien, de
momento, seglin aseguro, no
tiene planes de formar una fa-
milia.



