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Castillay Leon

Los cursos para extranjeros en Salamanca
generan en verano un negocio de 7 millones

La Universidad salmantina intensifica la promocidn del espaiiol en China y Brasil

para evitar el descenso de alumnos, que actualmente supera los 3.000

FRANCISCO GOMEZ SALAMANCA

La Universidad de Salamanca su-
pera con nota el primer verano
tras la crisis de las hipotecas en
Estados Unidos. El temido efecto
de la desaceleracion global no ha
llegado finalmente a sus cursos de
espainol, que con mas de 3.000 es-
tudiantes extranjeros, aproxima-
damente un tercio del pais norte-
americano, ha conseguido igualar
las cifras de los ultimos anos.

Segln las estadisticas de las que
dispone el departamento de Cur-
sos Internacionales, en el mes de
julio llegaron hasta las aulas de la
universidad salmantina casi 2.000
estudiantes, de ellos alrededor de
500 participaron en los cursos para
profesores de espanol como len-
gua extranjera. En el mes de agos-
to, periodo en el que desciende tra-
dicionalmente la presencia de ex-
tranjeros, ya que los estadouni-
denses se decantan masivamente
por julio, finalmente la cifra de
matriculas ha superado el millar,
una ocupacion que desde la Uni-
versidad de Salamanca se consi-
dera «muy satisfactoria».

Los responsables de Cursos In-
ternacionales explican que la cri-
sis no se ha notado en parte por la
gran antelacién con la que se sue-
len contratar estos cursos. Por este
mismo motivo, distintos represen-
tantes de la universidad salman-
tina han intensificado en los ulti-
mos meses los contactos con agen-
tes internacionales, la labor de
promocion en diferentes merca-
dos emergentes y las reuniones

Varias estudiantes en uno de los cursos de espafiol de la Universidad de Salamanca. / c. M. PERELETEGUI

con instituciones académicas con
las que se desarrollan acuerdos
con el objetivo de aminorar el im-
pacto que la crisis podria tener
para el proximo afo.

Aunque Estados Unidos conti-
nua siendo uno de los objetivos
preferentes de la Universidad de
Salamanca, lo que la llev6 hace

dos anos a poner en marcha un
master especifico de formacion de
profesores que se imparte con su
sello desde Atlanta, la institucion
también mira a otros destinos,
como los paises orientales y muy
especialmente Brasil. Salamanca
mantiene una relacion de especial
privilegio con el pais americano,

de hecho ultima las obras del fu-
turo Centro Hispano-Brasilefio en
el Palacio de Maldonado, y en los
ultimos afios ha incrementado ya
hasta los 200 la cifra de estudian-
tes de espafol que llegan a la uni-
versidad, la mayoria para formar-
se como profesores del idioma.
También el incremento de las re-

laciones comerciales con China es
visto por la Universidad de Sala-
manca como una gran oportuni-
dad para incrementar la presen-
cia de estudiantes. A lo largo del
2007, la institucion recibi6 en sus
diferentes ambitos 103 estudian-
tes chinos y en los actuales cursos
de verano se han superado los 30
estudiantes de este pais.

Estudiantes de Japon
Paralelamente, la instituciéon tam-
bién mantiene abierto un cauce
de captacion de estudiantes con
Japon, pais que aporta cada ano
300 alumnos a sus cursos de espa-
nol para extranjeros. Los cursos
de verano no son sélo un pilar es-
tratégico para el futuro de la Uni-
versidad de Salamanca, también
son uno de los puntales econémi-
cos de la ciudad durante el perio-
do estival. Se calcula que durante
julio y agosto los extranjeros ge-
neran un impacto econémico en
la ciudad de cerca de 7 millones de
euros.

Seguin distintos estudios, los es-
tudiantes extranjeros se gastan
una horquilla de entre 1.600 y 3.000
euros en su estancia en Salaman-
ca, incluyendo la matricula en la
Universidad, los gastos de aloja-
miento y una importante repercu-
sion en la industria de ocio. Can-
tidades que la propia institucion
se muestra segura de poder au-
mentar con la mejora de las in-
fraestructuras, especialmente con
la autovia a Madrid y la implan-
tacion de vuelos internacionales
en el aeropuerto de Matacan.
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— ¢Cudl es el perfil del estudiante
de espaiiol en Salamanca?
-Sobre todo jovenes y seguimos
teniendo una procedencia mayo-
ritaria de Estados Unidos, aun-
que nos hemos convertido en una
pequena ONU con presencia de
los paises mas insospechados.
—Con 3.000 estudiantes extranje-
ros este verano, ¢se ha notado la
crisis menos de lo esperado?
-De momento hemos logrado
unas cifras similares a las de

anos anteriores. Puede ser que el
proximo curso tengamos mas mo-
tivos para hablar de esa crisis.
—éQué estrategia estd plantean-
do la Universidad de Salamanca
para evitar esa crisis?

-Hay que aplicar la maxima de
que en tiempos de crisis no te
puedes quedar quieto. Hemos tra-
bajado mucho intensificando
nuestra promocion y algunas per-
sonas hemos mantenido muchas
reuniones con responsables aca-
démicos.

—¢Cudles son los mercados prio-
ritarios en esa difusién?

«Lalengua es la gran industria de Castillay
Le6n y tenemos la obligacién de cuidarla»

-Tenemos muchas esperanzas
puestas en Brasil para compen-
sar el descenso de estudiantes de
otros puntos que podria produ-
cirse. Ademas, se necesitan mu-
chos profesores de espafiol y eso
es interesante para nosotros.
—También se mira con especial
interés al mercado asiatico...
—~Mantenemos desde hace anos
una magnifica relacién con Ja-
pon, donde hay tradicion de es-
tudios hispanicos. Ahora China
es una esperanza bastante cier-
ta y estamos entablando contac-
tos positivos.

—¢Puede ayudar a ampliar merca-
dos el Plan de Espaiiol de la Jun-
ta de Castilla y Ledn?

-Lalengua puede ser la gran in-
dustria de Castilla y Le6n y to-
dos tenemos la obligacion de cui-

«Puede que el
préximo curso haya
mads motivos para
hablar de crisis»

darla, una preocupacion que exis-
te ahora y que no estaba hace
quince anos. Nosotros siempre
hemos considerado el plan posi-
tivo pero en una perspectiva de
ampliar el mercado para todos,
también para nosotros, y no en
la de repartir lo que la Universi-
dad de Salamanca tiene. Noso-
tros somos la primera universi-
dad de Espafna dedicada a la en-
senanza del idioma para extran-
jeros y estamos dispuestos a ayu-
dar para que sea un gran filon
para toda la sociedad.




